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บทคัดย่อ 

การวิจัยนี้มุ่งศึกษาวิเคราะห์การใช้ภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลของไทยผ่านมุมมองทางความเชื่อและ
การตลาด โดยศึกษาจากข้อมูลชื่อต้นไม้มงคลที่นิยมในตลาดไม้ประดับของไทย การวิจัยพบว่าการตั้งชื่อต้นไม้
มงคลสะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่างความเชื่อดั้งเดิมของไทยกับกลยุทธ์ทางการตลาดสมัยใหม่ โดยมีการ
ใช้คำที่สื่อถึงความเจริญรุ่งเรือง โชคลาภ และความสำเร็จ ผ่านกลวิธีทางภาษาต่างๆ เช่น การใช้คำมงคล การ
เล่นคำ และการใช้ความเปรียบ นอกจากนี้ยังพบว่าการตั้งชื่อมีการปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับค่านิยมและ
ความต้องการของผู้บริโภคในปัจจุบัน สะท้อนให้เห็นพลวัตของภาษาและวัฒนธรรมไทยที่เปลี่ยนแปลงไปตาม
บริบททางสังคมและเศรษฐกิจ 
คำสำคัญ: ต้นไม้มงคล, การตั้งชื่อ, ความเชื่อ, การตลาด, ภาษาไทย 
 
Abstract 

This research aims to analyze the language usage in Thai auspicious plant naming 
through belief and marketing perspectives, studying data from popular auspicious plants in 
Thai ornamental plant markets. The research finds that auspicious plant naming reflects a 
blend of traditional Thai beliefs and modern marketing strategies, utilizing words that convey 
prosperity, fortune, and success through various linguistic devices such as auspicious terms, 
wordplay, and figurative language. Furthermore, the naming practices have adapted to align 
with contemporary consumer values and demands, reflecting the dynamics of Thai language 
and culture as they evolve within changing social and economic contexts. 
Keywords: Auspicious plants, Naming, Beliefs, Marketing, Thai language 

 
บทนำ 

ต้นไม้มงคลมีความสำคัญในสังคมไทยมาอย่างยาวนาน ด้วยความเชื่อว่าต้นไม้บางชนิดสามารถนำพา
โชคลาภและความเจริญรุ่งเรืองมาสู่ผู้ครอบครอง (สุนทร ณ รังษี , 2560) การศึกษาการใช้ภาษาในการตั้งชื่อ
ต้นไม้มงคลจึงเป็นประเด็นที่น่าสนใจ เนื่องจากสะท้อนให้เห็นทั้งมิติทางความเชื่อและการตลาดที่ผสมผสานกัน
อยู่ในสังคมไทยร่วมสมัย ในปัจจุบัน ธุรกิจต้นไม้มงคลได้รับความนิยมอย่างสูงในสังคมไทย โดยเฉพาะในช่วง
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ทศวรรษที่ผ่านมา การตั้งชื่อต้นไม้มงคลจึงไม่เพียงแต่สะท้อนความเชื่อดั้งเดิมเท่านั้น แต่ยังแสดงให้เห็นถึงกล
ยุทธ์ทางการตลาดที่แยบยล (กาญจนา แก้วเทพ, 2562) การศึกษาวิเคราะห์การใช้ภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้
มงคลจึงเป็นการเปิดมุมมองใหม่ในการทำความเข้าใจปรากฏการณ์ทางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดข้ึน 

ความเชื่อเรื่องต้นไม้มงคลในสังคมไทยมีรากฐานมาจากคติความเชื่อทางพุทธศาสนาและความเชื่อ
พื้นบ้าน (อุดม รุ่งเรืองศรี, 2561) ต้นไม้บางชนิดถูกกำหนดให้มีความศักดิ์สิทธิ์และมีอำนาจในการดลบันดาล
โชคลาภ ความสำเร็จ หรือความเจริญรุ่งเรือง การตั้งชื่อต้นไม้มงคลจึงมักสะท้อนความเชื่อเหล่านี้ผ่านการใช้
ภาษาที่สื่อความหมายในเชิงบวกและความเป็นสิริมงคล อย่างไรก็ตาม ในยุคปัจจุบันที่การตลาดมีบทบาท
สำคัญในการกำหนดพฤติกรรมผู้บริโภค (ธงชัย สันติวงษ์ , 2561) การตั้งชื่อต้นไม้มงคลจึงไม่ได้ยึดโยงอยู่กับ
ความเชื่อดั้งเดิมเพียงอย่างเดียว แต่ยังต้องคำนึงถึงการสื่อสารทางการตลาดที่มีประสิทธิภาพ การตั้งชื่อจึงมี
การผสมผสานระหว่างคำที่สื่อถึงความเป็นมงคลกับคำท่ีดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคยุคใหม่ 

การศึกษาครั้งนี้มุ่งวิเคราะห์การใช้ภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลผ่านมุมมองที่หลากหลาย ทั้งในแง่
ของภาษาศาสตร์ คติชนวิทยา และการสื่อสารการตลาด โดยพิจารณาถึงกลวิธีทางภาษาที่ใช้ในการตั้งชื่อ 
ความสัมพันธ์ระหว่างชื่อกับความเชื่อดั้งเดิม และการปรับตัวของการตั้งชื ่อ ให้เข้ากับบริบททางการตลาด
สมัยใหม่ นอกจากนี้ การศึกษายังให้ความสำคัญกับการวิเคราะห์ผลกระทบของการตั้งชื่อต้นไม้มงคลที่มีต่อ
สังคมและวัฒนธรรมไทย การเปลี่ยนแปลงของค่านิยมและความเชื่อที่สะท้อนผ่านชื่อต้นไม้มงคล ตลอดจน
บทบาทของภาษาในการสร้างมูลค่าเพิ ่มให้กับสินค้าทางวัฒนธรรม (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) ผล
การศึกษานี้จะเป็นประโยชน์ทั้งในแง่วิชาการและการประยุกต์ใช้ ในด้านวิชาการ การศึกษาจะช่วยเพิ่มความ
เข้าใจเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างภาษา ความเชื่อ และการตลาดในสังคมไทยร่วมสมัย ในขณะที่ด้านการ
ประยุกต์ใช้ ผลการศึกษาสามารถนำไปพัฒนาแนวทางการสื่อสารการตลาดที่เหมาะสมกับบริบททางสังคมและ
วัฒนธรรมไทย 

การนำเสนอเนื้อหาในบทความนี้จะแบ่งออกเป็น 5 ส่วนหลัก ได้แก่ พัฒนาการของการตั้งชื่อต้นไม้
มงคลในสังคมไทย กลวิธีทางภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล มิติทางความเชื่อที่สะท้อนผ่านชื่อต้นไม้มงคล กล
ยุทธ์การตลาดในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล และผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมจากการตั้งชื่อต้นไม้มงคล โดย
แต่ละส่วนจะนำเสนอการวิเคราะห์ในมิติที่แตกต่างกันเพ่ือให้เห็นภาพรวมของปรากฏการณ์นี้อย่างครบถ้วน 

 
พัฒนาการของการตั้งชื่อต้นไม้มงคลในสังคมไทย 

การตั ้งชื ่อต้นไม้มงคลในสังคมไทยมีประวัติความเป็นมาที ่ยาวนานและน่าสนใจ สะท้อนให้เห็น
พัฒนาการทางความคิด ความเชื่อ และวิถีชีวิตของคนไทยในแต่ละยุคสมัย การศึกษาพัฒนาการของการตั้งชื่อ
ต้นไม้มงคลจึงไม่เพียงแต่ทำให้เข้าใจการเปลี่ยนแปลงทางภาษา แต่ยังสะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงทางสังคม
และวัฒนธรรมไทยได้เป็นอย่างดี ในยุคโบราณ การตั้งชื่อต้นไม้มงคลมีรากฐานมาจากคติความเชื่อทางพุทธ
ศาสนาและความเชื่อพื้นบ้าน (อุดม รุ่งเรืองศรี , 2561) ชื่อต้นไม้มงคลในยุคแรกมักเป็นชื่อที่เรียบง่าย สื่อ
ความหมายตรงไปตรงมา และมักเก่ียวข้องกับตำนานทางศาสนาหรือความเชื่อท้องถิ่น เช่น ต้นโพธิ์ ที่เชื่อมโยง
กับการตรัสรู้ของพระพุทธเจ้า หรือต้นรวงผึ้ง ที่มีความเชื่อว่าจะนำมาซึ่งความอุดมสมบูรณ์และความม่ังคั่ง การ
ตั้งชื่อในยุคนี้จึงมีลักษณะของการสืบทอดภูมิปัญญาและความเชื่อดั้งเดิมเป็นหลัก  เมื่อสังคมไทยก้าวเข้าสู่ยุค
กลาง การตั้งชื ่อต้นไม้มงคลเริ่มมีการผสมผสานระหว่างความเชื่อดั้งเดิมกับค่านิยมใหม่ที่เกิดขึ้นในสังคม 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2562) การตั้งชื่อเริ่มมีความซับซ้อนมากขึ้น มีการใช้คำที่สื่อถึงความมั่งคั่ง ความสำเร็จ 
และสถานะทางสังคม สะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยที่เริ่มให้ความสำคัญกับความสำเร็จทาง
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วัตถุมากข้ึน ชื่อต้นไม้มงคลในยุคนี้จึงมักมีการใช้คำที่สื่อถึงเงินทอง ยศถาบรรดาศักดิ์ และความเจริญก้าวหน้า
ในหน้าที่การงาน 

ในยุคปัจจุบัน การตั้งชื่อต้นไม้มงคลได้พัฒนาไปอีกขั้น โดยมีการผสมผสานระหว่างความเชื่อดั้งเดิม 
การตลาดสมัยใหม่ และค่านิยมร่วมสมัย (ธงชัย สันติวงษ์, 2561) การตั้งชื่อมีความหลากหลายและสร้างสรรค์
มากขึ้น มีการใช้ภาษาท่ีทันสมัย การเล่นคำ และการสร้างความหมายใหม่ให้กับชื่อต้นไม้มงคล นอกจากนี้ ยังมี
การนำเสนอเรื่องราว (Story) ประกอบการตั้งชื่อ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมและดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค การตั้ง
ชื่อจึงไม่ได้เป็นเพียงการสื่อความหมายเท่านั้น แต่ยังเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดที่สำคัญ ปัจจัยสำคัญที่ส่งผลต่อ
พัฒนาการของการตั้งชื่อต้นไม้มงคลในสังคมไทยมีหลายประการ ประการแรก คือ การเปลี่ยนแปลงทางสังคม
และเศรษฐกิจ ที่ทำให้ผู้คนมีความต้องการและรสนิยมที่เปลี่ยนไป ประการที่สอง คือ การพัฒนาของเทคโนโลยี
การสื่อสารและสื่อสังคมออนไลน์ ที่ทำให้การเผยแพร่และแลกเปลี่ยนข้อมูลเกี่ยวกับต้นไม้ม งคลเป็นไปอย่าง
รวดเร็วและกว้างขวาง (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) ประการที่สาม คือ การแข่งขันทางการตลาดที่สูงขึ้น ทำ
ให้ผู้ขายต้องสร้างความแตกต่างและดึงดูดความสนใจผ่านการตั้งชื่อที่โดดเด่นและน่าสนใจ 

พัฒนาการของการตั้งชื่อต้นไม้มงคลยังสะท้อนให้เห็นการเปลี่ยนแปลงของค่านิยมในสังคมไทย จาก
เดิมที่เน้นความเรียบง่ายและความศักดิ์สิทธิ์ มาสู่การให้ความสำคัญกับความทันสมัย ความสร้างสรรค์ และการ
สื่อสารทางการตลาด การตั้งชื่อต้นไม้มงคลในปัจจุบันจึงเป็นการผสมผสานระหว่างมิติทางความเชื่อ การตลาด 
และความร่วมสมัย สะท้อนให้เห็นลักษณะเฉพาะของสังคมไทยที่สามารถผสมผสานระหว่างความเก่าและ
ความใหม่ได้อย่างกลมกลืน 

 
กลวิธีทางภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล 

การศึกษากลวิธีทางภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลเผยให้เห็นถึงความหลากหลายและความซับซ้อน
ของการใช้ภาษาไทยในการสร้างความหมายและมูลค่าให้กับต้นไม้ การวิเคราะห์พบว่ามีการใช้กลวิธีทางภาษา
ที่หลากหลายในการตั้งชื่อ ซึ่งแต่ละกลวิธีล้วนมีวัตถุประสงค์และผลกระทบต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่แตกต่าง
กันไป หนึ่งในกลวิธีที ่พบบ่อยที ่สุดคือการใช้คำมงคล โดยเฉพาะคำที ่มีความหมายเกี ่ยวข้องกับความ
เจริญรุ่งเรือง โชคลาภ และความสำเร็จ (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) ตัวอย่างเช่น การใช้คำว่า “ทรัพย์” 
“มงคล” “ศิริ” “รุ่งเรือง” มาประกอบเป็นชื่อต้นไม้ การใช้คำมงคลนี้ไม่เพียงแต่สื่อถึงความหมายที่ดีเท่านั้น 
แต่ยังสร้างความรู้สึกคุ้นเคยและความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคด้วย 

นอกจากนี้ ยังพบการใช้การเล่นคำและการสร้างคำใหม่อย่างสร้างสรรค์ การเล่นคำมักอาศัยการเล่น
เสียงสัมผัส การซ้ำคำ หรือการใช้คำที่มีความหมายหลายนัย เพื่อสร้างความน่าสนใจและความจดจำได้ 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2562) ตัวอย่างเช่น “เงินทองไหลมา” ที่เล่นกับความหมายของการไหลของน้ำและ
ทรัพย์สินเงินทอง หรือ “ร่ำรวยรุ่งเรือง” ที่ใช้การซ้ำเสียงพยัญชนะต้นเพ่ือสร้างความไพเราะและน่าจดจำ การ
ใช้ความเปรียบเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่พบได้บ่อยในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล โดยมักเปรียบเทียบลักษณะทางกายภาพ
ของต้นไม้กับสิ่งที่เป็นมงคล เช่น การเปรียบใบที่มีลักษณะกลมมนกับเหรียญทอง หรือการเปรียบดอกที่มีสี
เหลืองสดใสกับความมั่งคั่งร่ำรวย (ธงชัย สันติวงษ์, 2561) การใช้ความเปรียบนี้ช่วยสร้างภาพพจน์และความ
เชื่อมโยงระหว่างลักษณะทางกายภาพของต้นไม้กับความเป็นมงคลได้อย่างแนบเนียน 

การผสมผสานภาษาไทยกับภาษาต่างประเทศเป็นอีกกลวิธีที่น่าสนใจ โดยเฉพาะในยุคปัจจุบันที่มีการ
ใช้ภาษาอังกฤษผสมผสานในชื่อต้นไม้มงคลมากขึ้น การผสมผสานภาษานี้สะท้อนให้เห็นการปรับตัวของการตั้ง
ชื่อให้เข้ากับยุคสมัยและกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ อย่างไรก็ตาม การใช้ภาษาต่างประเทศมักจะอยู่ในลักษณะที่
ยังคงรักษาความหมายและความรู้สึกของความเป็นมงคลตามแบบไทยไว้ การใช้คำท่ีสื่อถึงตำนานและความเชื่อ
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ดั้งเดิมเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่พบในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล โดยมักอ้างอิงถึงตำนานทางพุทธศาสนา เทพเจ้า หรือ
ความเชื่อพื้นบ้าน (อุดม รุ่งเรืองศรี, 2561) การใช้คำในลักษณะนี้ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและความศักดิ์สทิธิ์
ให้กับต้นไม้ผ่านการเชื่อมโยงกับความเชื่อที่มีมาแต่โบราณ การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้
มงคลยังพบว่า มีการใช้การซ้อนคำและการสร้างคำประสมอย่างสร้างสรรค์ การซ้อนคำมักใช้เพื่อเน้นย้ำ
ความหมายหรือสร้างความไพเราะ ในขณะที่การสร้างคำประสมมักใช้เพื่อสร้างความหมายใหม่ที่สื่อถึงความ
เป็นมงคลในหลากหลายมิติ การใช้กลวิธีเหล่านี ้แสดงให้เห็นถึงความสามารถในการใช้ภาษาไทยอย่าง
สร้างสรรค์และมีประสิทธิภาพ นอกจากนี้ ยังพบการใช้ภาษาท่ีสื่อถึงอารมณ์และความรู้สึก โดยเฉพาะการใช้คำ
ที่สร้างความรู้สึกมั่นคง อบอุ่น และปลอดภัย การใช้ภาษาในลักษณะนี้สอดคล้องกับความต้องการพื้นฐานของ
มนุษย์ที่ต้องการความมั่นคงและความสุข จึงมีส่วนสำคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 

หนึ่งในกลวิธีที ่พบบ่อยที ่สุดคือการใช้คำมงคล โดยเฉพาะคำที่มีความหมายเกี ่ยวข้องกับความ
เจริญรุ่งเรือง โชคลาภ และความสำเร็จ (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) ตัวอย่างเช่น การใช้คำว่า “ทรัพย์” 
“มงคล” “ศิริ” “รุ่งเรือง” มาประกอบเป็นชื่อต้นไม้ การใช้คำมงคลนี้ไม่เพียงแต่สื่อถึงความหมายที่ดีเท่านั้น 
แต่ยังสร้างความรู้สึกคุ้นเคยและความเชื่อมั่นให้กับผู้บริโภคด้วย นอกจากนี้ ยังพบการใช้การเล่นคำและการ
สร้างคำใหม่อย่างสร้างสรรค์ การเล่นคำมักอาศัยการเล่นเสียงสัมผัส การซ้ำคำ หรือการใช้คำที่มีความหมาย
หลายนัย เพื่อสร้างความน่าสนใจและความจดจำได้ (กาญจนา แก้วเทพ, 2562) ตัวอย่างเช่น “เงินทองไหล
มา” ที่เล่นกับความหมายของการไหลของน้ำและทรัพย์สินเงินทอง หรือ “ร่ำรวยรุ่งเรือง” ที่ใช้การซ้ำเสียง
พยัญชนะต้นเพ่ือสร้างความไพเราะและน่าจดจำ 

การใช้ความเปรียบเป็นอีกกลวิธีหนึ่งที่พบได้บ่อยในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล โดยมักเปรียบเทียบลักษณะ
ทางกายภาพของต้นไม้กับสิ่งที่เป็นมงคล เช่น การเปรียบใบที่มีลักษณะกลมมนกับเหรียญทอง หรือการเปรียบ
ดอกที่มีสีเหลืองสดใสกับความมั่งคั่งร่ำรวย (ธงชัย สันติวงษ์ , 2561) การใช้ความเปรียบนี้ช่วยสร้างภาพพจน์
และความเชื่อมโยงระหว่างลักษณะทางกายภาพของต้นไม้กับความเป็นมงคลได้อย่างแนบเนียน การผสมผสาน
ภาษาไทยกับภาษาต่างประเทศเป็นอีกกลวิธีที ่น่าสนใจ โดยเฉพาะในยุคปัจจุบันที่มีการใช้ภาษาอังกฤษ
ผสมผสานในชื่อต้นไม้มงคลมากขึ้น การผสมผสานภาษานี้สะท้อนให้เห็นการปรับตัวของการตั้งชื่อให้เข้ากับยุค
สมัยและกลุ่มผู้บริโภครุ่นใหม่ อย่างไรก็ตาม การใช้ภาษาต่างประเทศมักจะอยู่ในลักษณะที่ยังคงรักษา
ความหมายและความรู้สึกของความเป็นมงคลตามแบบไทยไว้ การใช้คำท่ีสื่อถึงตำนานและความเชื่อดั้งเดิมเป็น
อีกกลวิธีหนึ่งที่พบในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล โดยมักอ้างอิงถึงตำนานทางพุทธศาสนา เทพเจ้า หรือความเชื่อ
พ้ืนบ้าน (อุดม รุ่งเรืองศรี, 2561) การใช้คำในลักษณะนี้ช่วยสร้างความน่าเชื่อถือและความศักดิ์สิทธิ์ให้กับต้นไม้
ผ่านการเชื่อมโยงกับความเชื่อที่มีมาแต่โบราณ การวิเคราะห์กลวิธีทางภาษาในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลยังพบว่า มี
การใช้การซ้อนคำและการสร้างคำประสมอย่างสร้างสรรค์ การซ้อนคำมักใช้เพื่อเน้นย้ำความหมายหรือสร้าง
ความไพเราะ ในขณะที่การสร้างคำประสมมักใช้เพ่ือสร้างความหมายใหม่ที่สื่อถึงความเป็นมงคลในหลากหลาย
มิติ การใช้กลวิธีเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงความสามารถในการใช้ภาษาไทยอย่างสร้างสรรค์และมีประสิทธิภาพ 
นอกจากนี้ ยังพบการใช้ภาษาที่สื่อถึงอารมณ์และความรู้สึก โดยเฉพาะการใช้คำที่สร้างความรู้สึกมั่นคง อบอุ่น 
และปลอดภัย การใช้ภาษาในลักษณะนี้สอดคล้องกับความต้องการพื้นฐานของมนุษย์ที่ต้องการความมั่ นคง
และความสุข จึงมีส่วนสำคัญในการดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 

 
มิติทางความเชื่อที่สะท้อนผ่านชื่อต้นไม้มงคล 

การตั้งชื่อต้นไม้มงคลในสังคมไทยสะท้อนมิติทางความเชื่อที่หลากหลายและซับซ้อน อันเป็นผลมาจาก
การผสมผสานระหว่างความเชื่อดั้งเดิม พุทธศาสนา และความเชื่อร่วมสมัย การวิเคราะห์ชื่อต้นไม้มงคลจึงเผย
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ให้เห็นระบบความเชื่อที่มีอิทธิพลต่อสังคมไทยในแต่ละยุคสมัย ความเชื่อเรื่องโชคลาภและความมั่งคั่งเป็นมิติ
สำคัญที่ปรากฏในชื่อต้นไม้มงคล (สุนทร ณ รังษี, 2560) ชื่อต้นไม้จำนวนมากสื่อถึงการได้มาซึ่งทรัพย์สินเงิน
ทอง เช่น “เงินไหลมา” “ทรัพย์เศรษฐี” หรือ “รวยไม่หยุด” สะท้อนให้เห็นความปรารถนาพื้นฐานของมนษุย์
ในการแสวงหาความมั่งคั่ง ความเชื่อนี้มีรากฐานมาจากคติชนดั้งเดิมที่มองว่าพืชพรรณบางชนิดมีพลังในการ
ดึงดูดโชคลาภและความมั่งคั่ง นอกจากนี้ ความเชื่อทางพุทธศาสนายังมีอิทธิพลอย่างมากต่อการตั้งชื่อต้นไม้
มงคล (อุดม รุ่งเรืองศรี, 2561) โดยเฉพาะการอ้างอิงถึงพุทธประวัติ ชาดก หรือคำสอนทางพุทธศาสนา ชื่อ
ต้นไม้บางชนิดสื่อถึงความสงบ การหลุดพ้น และการบรรลุธรรม สะท้อนให้เห็นอิทธิพลของพุทธศาสนาที่มีต่อ
ระบบความเชื่อของสังคมไทย การใช้ชื่อที่เชื่อมโยงกับพุทธศาสนายังช่วยเพิ่มความศักดิ์สิทธิ์และความน่าเชื่อถือ
ให้กับต้นไม้มงคลด้วย 

ความเชื่อเรื่องตัวเลขมงคลเป็นอีกมิติหนึ่งที่ปรากฏในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล (กาญจนา แก้วเทพ, 2562) 
มีการใช้ตัวเลขที่เชื่อว่าเป็นมงคลมาประกอบในชื่อ เช่น เลข 8 9 หรือ 99 ซึ่งในความเชื่อของคนไทยและคน
เชื้อสายจีนถือว่าเป็นตัวเลขแห่งความเจริญรุ่งเรือง การใช้ตัวเลขมงคลนี้สะท้อนให้เห็นการผสมผสานระหว่าง
ความเชื่อไทยและความเชื่อจีนที่มีอิทธิพลต่อสังคมไทย ความเชื่อเกี่ยวกับทิศทางและฮวงจุ้ยก็มีบทบาทสำคัญ
ในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล (ธงชัย สันติวงษ์, 2561) ชื่อต้นไม้บางชนิดสื่อถึงทิศทางที่เป็นมงคลหรือการจัดวางที่
เหมาะสมตามหลักฮวงจุ้ย สะท้อนให้เห็นอิทธิพลของความเชื่อจีนที่ผสมผสานเข้ากับวัฒนธรรมไทย การใช้ชื่อที่
เชื่อมโยงกับฮวงจุ้ยยังช่วยเพิ่มมูลค่าและความน่าสนใจให้กับต้นไม้มงคลในมุมมองของผู้บริโภคที่เชื่อในศาสตร์
นี้ ความเชื่อเรื่องอำนาจเหนือธรรมชาติและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ก็ปรากฏในชื่อต้นไม้มงคล (นิตยา กาญจนะวรรณ , 
2563) มีการอ้างอิงถึงเทพเจ้า สิ่งศักดิ์สิทธิ์ หรือพลังลึกลับต่างๆ เพื่อเสริมความขลังและความศักดิ์สิทธิ์ให้กับ
ต้นไม้ ความเชื่อในลักษณะนี้สะท้อนให้เห็นมิติทางจิตวิญญาณที่ยังคงมีอิทธิพลต่อสังคมไทยแม้ในยุคปัจจุบัน  
นอกจากนี้ ความเชื่อเกี่ยวกับการเสริมดวงชะตาและโหราศาสตร์ก็มีบทบาทในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล มีการใช้
ชื่อที่สอดคล้องกับธาตุ ดวงดาว หรือราศีต่างๆ เพื่อเสริมดวงชะตาของผู้เป็นเจ้าของ การผสมผสานความเชื่อ
ทางโหราศาสตร์เข้ากับการตั้งชื่อต้นไม้มงคลสะท้อนให้เห็นความซับซ้อนของระบบความเชื่อในสังคมไทย 

การวิเคราะห์มิติทางความเชื่อที่สะท้อนผ่านชื่อต้นไม้มงคลยังแสดงให้เห็นการปรับตัวของความเชื่อให้
เข้ากับบริบทร่วมสมัย แม้ว่าจะยังคงรักษาแก่นของความเชื่อดั้งเดิมไว้ แต่ก็มีการตีความและนำเสนอในรูปแบบ
ที่สอดคล้องกับยุคสมัยและความต้องการของผู้บริโภคมากขึ้น การผสมผสานระหว่างความเชื่อแบบดั้งเดิมกับ
แนวคิดสมัยใหม่สะท้อนให้เห็นลักษณะเฉพาะของสังคมไทยที่สามารถรักษาสมดุลระหว่างอดีตกับปัจจุบันได้
อย่างกลมกลืน 

 
กลยุทธ์การตลาดในการตั้งชื่อต้นไม้มงคล 

การตั้งชื่อต้นไม้มงคลในปัจจุบันไม่เพียงแต่สะท้อนความเชื่อดั้งเดิม แต่ยังเป็นเครื่องมือทางการตลาดที่
มีประสิทธิภาพ (ธงชัย สันติวงษ์, 2561) การวิเคราะห์กลยุทธ์การตลาดในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลเผยให้เห็นถึง
การใช้หลักการทางการตลาดสมัยใหม่ผสมผสานกับความเข้าใจในวัฒนธรรมและความเชื่อของผู้บริโภค  การ
สร้างมูลค่าเพ่ิมผ่านการตั้งชื่อเป็นกลยุทธ์สำคัญในตลาดต้นไม้มงคล (กาญจนา แก้วเทพ, 2562) ผู้ประกอบการ
ใช้การตั้งชื่อเพ่ือสร้างความแตกต่างและเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้า แม้ว่าต้นไม้ชนิดเดียวกัน แต่การตั้งชื่อที่แตกต่าง
กันสามารถส่งผลต่อราคาและการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคได้อย่างมีนัยสำคัญ การตั้งชื่อที่สื่อถึงความพิเศษ 
ความหายาก หรือคุณสมบัติพิเศษมักจะสามารถตั้งราคาได้สูงกว่าชื่อทั่วไป การใช้จิตวิทยาผู้บริโภคในการตั้งชื่อ
เป็นอีกกลยุทธ์ที่พบได้บ่อย (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) มีการใช้ชื่อที่ตอบสนองต่อความต้องการและความ
ปรารถนาพื้นฐานของมนุษย์ เช่น ความต้องการความมั่งคั่ง ความสำเร็จ ความมั่นคง หรือการยอมรับทางสังคม 
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การตั้งชื่อที่สื่อถึงการบรรลุความต้องการเหล่านี้สามารถดึงดูดความสนใจและกระตุ้นการตัดสินใจซื้อของ
ผู้บริโภคได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

การสร้างเรื ่องราวและตำนานประกอบการตั้งชื ่อเป็นกลยุทธ์ที่มีประสิทธิภาพในการสร้างความ
น่าสนใจและความน่าเชื ่อถือให้กับต้นไม้มงคล ผู ้ขายมักสร้างเรื ่องราวที ่เช ื ่อมโยงกับความเชื ่อดั ้งเดิม 
ประสบการณ์ของผู้ใช้ หรือตำนานที่สร้างสรรค์ขึ้นใหม่ เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและความน่าสนใจให้กับสินค้า การสร้าง
เรื่องราวที่น่าสนใจและน่าเชื่อถือสามารถช่วยสร้างการจดจำและการบอกต่อในหมู่ผู้บริโภคได้  การใช้กลยุทธ์
การตลาดดิจิทัลในการสื่อสารชื่อต้นไม้มงคลเป็นแนวโน้มที่เติบโตอย่างรวดเร็ว (อุดม รุ่งเรืองศรี , 2561) สื่อ
สังคมออนไลน์และแพลตฟอร์มการขายสินค้าออนไลน์เปิดโอกาสให้ผู้ขายสามารถนำเสนอชื่อและเรื่องราวของ
ต้นไม้มงคลได้อย่างสร้างสรรค์และเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้กว้างขวางมากขึ้น การใช้แฮชแท็ก การสร้างคอน
เทนต์ที่น่าสนใจ และการใช้ภาพและวิดีโอประกอบการนำเสนอชื่อต้นไม้มงคลช่วยเพิ่มประสิทธิภาพในการ
สื่อสารและการขาย 

การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภคและการปรับตัวตามกระแสนิยมเป็นส่วนสำคัญในการตั้งชื่อต้นไม้
มงคล ผู้ขายต้องติดตามและเข้าใจแนวโน้มความนิยมของผู้บริโภค รวมถึงปัจจัยทางสังคมและเศรษฐกิจที่อาจ
ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อ การตั้งชื ่อจึงต้องมีความยืดหยุ่นและสามารถปรับเปลี่ยนให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดได้ การสร้างแบรนด์และความแตกต่างผ่านการตั้งชื่อเป็นกลยุทธ์ที่สำคัญในการแข่งขันทาง
การตลาด ผู้ประกอบการต้องสร้างเอกลักษณ์และความโดดเด่นให้กับชื่อต้นไม้มงคลของตน เพ่ือสร้างการจดจำ
และความภักดีต่อแบรนด์ในระยะยาว การตั้งชื่อท่ีมีเอกลักษณ์และสอดคล้องกับคุณค่าของแบรนด์จะช่วยสร้าง
ความได้เปรียบในการแข่งขันและความยั่งยืนทางธุรกิจ การใช้กลยุทธ์การตั้งราคาที่สอดคล้องกับการตั้งชื่อเป็น
อีกปัจจัยสำคัญในการทำการตลาดต้นไม้มงคล การตั ้งชื ่อที ่สื ่อถึงความพิเศษหรือคุณสมบัติเฉพาะต้อง
สอดคล้องกับกลยุทธ์การตั้งราคาที่เหมาะสม เพื่อสร้างการรับรู้คุณค่าและความคุ้มค่าในสายตาผู้บริโภค การ
ตั้งราคาท่ีสูงเกินไปหรือต่ำเกินไปอาจส่งผลเสียต่อความน่าเชื่อถือของสินค้าและแบรนด์ 

 
ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมจากการตั้งชื่อต้นไม้มงคล 

การตั้งชื่อต้นไม้มงคลในสังคมไทยไม่เพียงแต่เป็นปรากฏการณ์ทางภาษาและการตลาดเท่านั้น แต่ยัง
ส่งผลกระทบต่อสังคมและวัฒนธรรมในวงกว้าง (กาญจนา แก้วเทพ, 2562) การวิเคราะห์ผลกระทบเหล่านี้
ช่วยให้เข้าใจการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในสังคมไทยร่วมสมัย การเปลี่ยนแปลงค่านิยม
และความเชื ่อเป็นผลกระทบที่เห็นได้ชัดเจนที่สุด (ธงชัย สันติวงษ์ , 2561) การตั ้งชื ่อต้นไม้มงคลที่เน้น
ความสำเร็จทางวัตถุและการเงินสะท้อนให้เห็นการให้ความสำคัญกับความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจมากขึ้นใน
สังคมไทย ขณะเดียวกัน ความเชื่อดั้งเดิมเกี่ยวกับความศักดิ์สิทธิ์และคุณค่าทางจิตวิญญาณก็ถูกลดทอนลงและ
ถูกแทนที่ด้วยมุมมองเชิงพาณิชย์มากขึ ้น การผสมผสานระหว่างวัฒนธรรมดั ้งเดิมและสมัยใหม่เป็นอีก
ผลกระทบที่สำคัญ (นิตยา กาญจนะวรรณ, 2563) การตั้งชื ่อต้นไม้มงคลสะท้อนให้เห็นการปรับตัวของ
วัฒนธรรมไทยที่พยายามรักษาสมดุลระหว่างรากเหง้าทางวัฒนธรรมกับกระแสโลกาภิวัตน์ การผสมผสาน
ระหว่างภาษาไทยกับภาษาต่างประเทศ และการนำเสนอความเชื่อดั้งเดิมในรูปแบบร่วมสมัย แสดงให้เห็น
ความยืดหยุ่นและการปรับตัวของวัฒนธรรมไทย 

การเปลี่ยนแปลงรูปแบบการบริโภคและพฤติกรรมทางสังคมเป็นผลกระทบที่สำคัญอีกประการหนึ่ง 
(อุดม รุ่งเรืองศรี, 2561) การตั้งชื่อต้นไม้มงคลที่เน้นความทันสมัยและการสื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ส่งผล
ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในวิธีการบริโภคและการแสดงออกทางสังคม ต้นไม้มงคลกลายเป็นสัญลักษณ์ของ
สถานะทางสังคมและรสนิยม นอกเหนือจากความเชื่อทางศาสนาและความศักดิ์สิทธิ์  การสร้างอัตลักษณ์และ
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ความหมายใหม่ให้กับวัตถุทางวัฒนธรรมเป็นผลกระทบที่น่าสนใจ การตั้งชื่อต้นไม้มงคลในปัจจุบันไม่เพียงสืบ
ทอดความหมายดั้งเดิม แต่ยังสร้างความหมายและคุณค่าใหม่ให้กับต้นไม้ ทำให้ต้นไม้มงคลกลายเป็นสินค้าทาง
วัฒนธรรมที่มีความหมายหลากหลายมิติ ทั้งในแง่ของความเชื่อ สุนทรียะ และการแสดงออกทางสังคม การ
เปลี่ยนแปลงในระบบความสัมพันธ์ทางสังคมก็เป็นผลกระทบที่สำคัญ การซื้อขายและการแลกเปลี่ยนต้นไม้
มงคลกลายเป็นรูปแบบหนึ่งของการสร้างและรักษาความสัมพันธ์ทางสังคม การมอบต้นไม้มงคลเป็นของขวัญ
หรือการแลกเปลี่ยนความรู้เกี่ยวกับต้นไม้มงคลสร้างเครือข่ายทางสังคมและชุมชนแห่งความสนใจร่วมกัน 

ผลกระทบต่อการใช้ภาษาและการสื่อสารในสังคมไทยก็เป็นประเด็นที่น่าสนใจ การตั้งชื่อต้นไม้มงคลที่
สร้างสรรค์และแปลกใหม่ส่งผลต่อการใช้ภาษาในวงกว้าง มีการสร้างคำใหม่ การผสมผสานภาษา และการใช้
ภาษาในเชิงสร้างสรรค์ที่ส่งผลต่อวิธีการสื่อสารในสังคมไทย การเปลี่ยนแปลงในมิติของการถ่ายทอดความรู้
และภูมิปัญญาท้องถิ่นก็เป็นผลกระทบที่สำคัญ แม้ว่าการตั้งชื่อต้นไม้มงคลในปัจจุบันจะเน้นการตลาดมากข้ึน 
แต่ก็ยังมีบทบาทในการสืบทอดความรู้เกี่ยวกับพืชพรรณและการใช้ประโยชน์จากต้นไม้ในวัฒนธรรมไทย การ
ผสมผสานระหว่างความรู้ดั้งเดิมกับการนำเสนอในรูปแบบใหม่ช่วยให้ความรู้เหล่านี้ยังคงมีความหมายและ
คุณค่าในสังคมร่วมสมัย 

 
สรุป 

การศึกษาการใช้ภาษาในการตั้งชื ่อต้นไม้มงคลของไทยสะท้อนให้เห็นปรากฏการณ์ที่น่าสนใจใน
สังคมไทยร่วมสมัย ทั้งในมิติของภาษา ความเชื่อ การตลาด และการเปลี่ยนแปลงทางสังคมวัฒนธรรม การ
วิเคราะห์พบว่าการตั ้งชื ่อต้นไม้มงคลมีพัฒนาการที่สอดคล้องกับการเปลี ่ยนแปลงของสังคม โด ยมีการ
ผสมผสานระหว่างความเชื่อดั้งเดิมกับแนวคิดทางการตลาดสมัยใหม่ได้อย่างน่าสนใจ  ในด้านกลวิธีทางภาษา 
พบว่ามีการใช้ภาษาอย่างสร้างสรรค์และหลากหลาย ทั้งการใช้คำมงคล การเล่นคำ การใช้ความเปรียบ และ
การผสมผสานภาษา สะท้อนให้เห็นความสามารถในการใช้ภาษาเพื่อสร้างความหมายและมูลค่าเพิ่มให้กับ
สินค้าทางวัฒนธรรม มิติทางความเชื่อที่สะท้อนผ่านชื่อต้นไม้มงคลแสดงให้เห็นการผสมผสานระหว่างความเชื่อ
หลากหลายรูปแบบ ทั้งความเชื่อทางพุทธศาสนา ความเชื่อพื้นบ้าน และความเชื่อร่วมสมัย  กลยุทธ์การตลาด
ในการตั้งชื่อต้นไม้มงคลสะท้อนให้เห็นการปรับตัวของธุรกิจที่ต้องคำนึงถึงท้ังความเชื่อดั้งเดิมและความต้องการ
ของผู้บริโภคยุคใหม่ การใช้การตลาดดิจิทัลและการสร้างเรื่องราวประกอบการขายเป็นกลยุทธ์สำคัญที่ช่วยเพ่ิม
มูลค่าและความน่าสนใจให้กับต้นไม้มงคล ผลกระทบทางสังคมและวัฒนธรรมจากการตั้งชื่อต้นไม้มงคลแสดง
ให้เห็นการเปลี่ยนแปลงในหลายมิติ ทั้งการเปลี่ยนแปลงค่านิยม พฤติกรรมการบริโภค และความสัมพันธ์ทาง
สังคม การศึกษานี้ช่วยให้เข้าใจการปรับตัวของวัฒนธรรมไทยที่สามารถผสมผสานระหว่างความเก่าและความ
ใหม่ได้อย่างกลมกลืน ข้อค้นพบจากการศึกษานี้มีนัยสำคัญทั้งในเชิงวิชาการและการประยุกต์ใช้ ในเชิงวิชาการ 
การศึกษานี้ช่วยเพิ่มความเข้าใจเกี่ยวกับความสัมพันธ์ระหว่างภาษา ความเชื่อ และการตลาดในสังคมไทยรว่ม
สมัย ในเชิงการประยุกต์ใช้ ผลการศึกษาสามารถนำไปพัฒนาแนวทางการสื่อสารการตลาดที่เ หมาะสมกับ
บริบททางสังคมและวัฒนธรรมไทย รวมถึงการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่นในรูปแบบที่ร่วมสมัย 
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